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Moduli za stensko 
prezantacijo

Moduli za izlo`bo

LED-spreminjanje barv

W15/20 qT

Stenski element so sestavljeni iz: prednjega panela iz pleksi stekla (sijajno 
beli), panela iz pleksi stekla z LED razsvetljavo (satinirani), opremljenega s 4 
policami iz pleksi stekla (transparent), vklju~no z 2 stranskima zaslonkama iz 
pleksi stekla (beli satinirani) in aluminijskega cokla, vklju~no daljinski.

Top mesto v izlo`bi

SV 12 LED

Vise~i predstavitveni element je sestavljen iz: panela iz pleksi 
stekla (transparenten) z 12 policami (bele satinirane) in z 2 zajlama 
iz inoxa (vsaka je dolga 3 m za pritrditev med tlemi in stropom), 
vklju~no stranska LED razsvetljava (bela)

Dostopen:

glasslook

satinirani

beli satinirani

prozorni

~rni sijaj

beli sijaj
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FOKUS
S H O P  D I Z A J NE X T R A

30m2

510,65 € / m2

N E  Z A U V I J E K

30 – 60 – 90
Brojčane nas kratice poput
„30 – 60 – 90“ obično asoci-
raju na temperature pranja
perilice za rublje. Kada je
riječ o tvrtki Concept S iz
Schorndorfa, odnedavna se
ta kratica povezuje i sa tri
moguća primjera uređenja
trgovina modularnim na-
mještajem.

NA PITANJE „KOLIKO STOJI“ uređe-
nje trgovine moguće je odgovoriti
nedvosmisleno u istoj mjeri kao i na
pitanje koliko stoji automobil ili pu-
tovanje na godišnji odmor: „Ovisi…
“ No posve je sigurno da kao i kod
automobila ili odmora postoji širok
raspon, od jeftinog do skupog. Go-
voreći o uređenju trgovine, odgovor
je nerijetko začinjen i pretpostav-
kom da je za opremanje uspješnog
optičarskog lokala dovoljno dobro
samo ono najbolje.
I mnoge se obiteljske kuće grade po
principu „otkrivanja tople vode“ –
taj oblik individualnosti ima i svoju
cijenu. No osnovna je razlika u tome
da gradnju obiteljske kuće vlasnik
mora moći platiti, dok se uređenje
lokala uz taj uvjet mora još i ispla-
titi.
Stoga je mudro da se prilikom ure-
đenja trgovine posegne za već po-
stojećim; ono što funkcionira u
Berlinu neće se ništa lošijim poka-
zati niti u Münchenu. U mnogim dru-
gim branšama uređenje trgovine već
dugo nije izraz samoostvarenja vla-
snika; kalkulira se hladne glave,
ekonomska se računica tumači kao
investicija koja se treba amortizirati
– što brže, to bolje.
I u optičarskoj se branši prilikom
osnivanja tvrtke ili podružnice više
ne može polaziti od pretpostavke da
će se posao godinama i desetljećima
odvijati na istom mjestu; kratko-
trajnost naših gospodarskih sustava
može utjecati na to da je pogon po-
trebno premjestiti ili podružnicu
zatvoriti. Ukoliko je konvencionalno
uređena trgovina tek polovično
„iskorištena“, to može postati skup

eksperiment – prodati se može je-
dino po vrlo niskoj cijeni, ako je i to
uopće moguće.
U mnogim je slučajevima stoga
isplativije opremanje trgovine su-
stavom modularnog namještaja. Za
podružnicu, primjerice, koju otva-
ramo kako prazno mjesto na tržištu
ne bismo prepustili konkurenciji. Ili
trgovinu sunčanim naočalama na
čijem otvorenju nitko nije u stanju
reći hoće li danas koncept koji obe-
ćava uspjeh uistinu potrajati pet ili
deset godina. Te naravno i prilikom
osnivanja nove tvrtke kada mladi
poduzetnik upravo zbog trenutne
kreditne situacije ne može ili ne želi
protuvrijednost jednog stana samo
tako „utopiti“ u svoju neovisnost u
gospodarskom smislu. Uz sva tri spo-
menuta slučaja postoji još nešto:
planiranje do u pojedinosti kako će
kupci prihvatiti trgovinu ili kakvim
će se pokazati poslovanje u praksi,
nije moguće; već i samo zbog toga
preporučljivi su modularni sustavi
koje se može i naknadno premje-
štati, mijenjati ili nadopunjavati.
Concept –s, tvrtka iz Schorndorfa,
već se čitav niz godina bavi modu-
lima za opremanje trgovina; primje-
rice, modulima za prezentaciju
naočala za korekciju vida i sunčanih
naočala, kao nadopunom već posto-
jećeg mobilijara. Jedan za drugim
pridruživali su im se novi moduli; u
međuvremenu ih je toliko da se
njima trgovina može opremiti u pot-
punosti, te prilagoditi svakom zah-
tjevu i (gotovo) svakom novčaniku.
Zahvaljujući modulima, optičarske
je trgovine bez neugodnih financij-
skih iznenađenja, moguće opremiti

60m2

417,32 € / m2

i djelomično i u cijelosti. Prilikom osni-
vanja ili renoviranja neke tvrtke, upravo
u vremenima gospodarske krize, riječ je
o nemilosrdnim brojevima i konkretnom
očekivanju dobiti; nijedna banka neće fi-
nancirati kule u zraku. A opremljena tr-
govina koja bi se pri optimističkim
očekivanjima dobiti mogla amortizirati
tek nakon osam ili deset godina, upravo
je jedna takva kula.
Opremanje trgovine sustavom modular-
nog namještaja dakle uistinu pruža
mnoge prednosti:

- individualne mogućnosti prilagodbe
te rješenja međusobno prilagođenih
pojedinih dijelova prostora, da bi se
mogla ostvariti baš onakva trgovina
kakvu ste zamišljali

- atraktivna cijena te ekonomičnost
zahvaljujući planiranju koje vodi ra-
čuna o količini raspoloživih sred-
stava te o standardima serijske
proizvodnje

- mogućnost nadopunjavanja; jam-
stvo da će naručivanje modula biti
omogućeno čitav niz godina

- uređenje trgovine nudi preduvjete
za marketing u trgovini

- mogućnosti financiranja preko lea-
singa.

Pretpostavka za koncept neke trgovine
opremljene modularnim namještajem
prije svega je razdvajanje prostora od
tehničko-instalacijskog dijela i uređenja:
pod, strop i zidovi imaju isto tako svoju
osobitost kao i električne i sanitarne in-
stalacije te instalacije grijanja, pa su
stoga često briga vlasnika nekretnine. U
usporedbi s konvencionalnim uređenjem
kod kojega barem jedan dio mora biti
povezan s podom, zidovima i stropom te

sadrži tehničke instalacijske elemente,
prostor može biti opremljen modularnim
namještajem po principu opremanja
stambenog prostora.
Dobrodošao dodatni efekt jest da su u
slučaju opremanja trgovine modulima
troškovi montaže neznatni te otpadaju
dani ili čak tjedni tijekom kojih trgovina
ne radi jer se preuređuje.
Prostor u optičarskim trgovinama, neovi-
sno o veličini i položaju, zapravo je mo-
guće podijeliti u pet zona:

- izlog
- prezentacija proizvoda na zidu
- površina za kretanje
- savjetovanje i usluživanje
- prijam i blagajna

Pred svaku od ovih zona postavljaju se
različiti zahtjevi. Znanje o specifično-
stima zona kao i njihovo prilagodljivo ko-
rištenje uvijek čine neizostavan sastavni
dio marketinškog koncepta svake trgo-

vine, te stoga izravno pridonose poslov-
nom uspjehu. Uz to su potrebne i moguć-
nosti individualizacije korištenjem boja
i materijala, kao i mogućnosti prilagodbe
postojećem korporativnom dizajnu.

Moduli koje proizvodi tvrtka Concept-s u
usporedbi s konvencionalnim, statičnim
uređenjem, koncipirani su na način da ih
je relativno lako moguće nadopuniti, iz-
mijeniti ili čak premjestiti na drugu lo-
kaciju. Module za prezentaciju okvira
naočala za korekciju vida moguće je na
vrlo jednostavan način prenamijeniti u
one za prezentaciju sunčanih naočala,
primjerice pozadinskim osvjetljenjem ili
zamjenom panela. Obrnuto također
funkcionira; za taj slučaj postoje reduk-
cijske kvačice za osiguranje dimenzi-
jama manjih okvira naočala za korekciju
vida. Na ovaj je način trgovinu s vrlo
malo izdataka moguće prilagoditi sezon-
ski; na primjer za promociju sunčanih
naočala.

N E  Z A  V E D N O

30 - 60 - 90
[tevilne kratice, kot so na 

primer „30 - 60 - 90“, nas 

po navadi asociirajo na 

temperature pranja v pralnem 

stroju. ^e pa gre za podjetje 

Concept S iz Schorndorfa, 

se ta kratica nana{a tudi 

na tri mo`ne na~ine za 

ureditev trgovin z modularnim 

pohi{tvom

NA VPRA[ANJE „KOLIKO STA-
NE“ ureditev trgovine, je mo`no 
odgovoriti nedvomno tako kot na 
vpra{anje, koliko stane avtomobil 
ali potovanje na po~itnice: „Odvi-
sno... “. Povsem pa dr`i, da ob-
staja tako kot pri avtomobilih ali 
po~itnicah velik razpon, od poceni 
do dragega. Ko govorimo o uredi-
tvi trgovine, pa je odgovor nered-
ko za~injen tudi s predpostavko, 
da je za opremljanje uspe{nega 
opti~nega lokala dovolj dobro 
samo tisto najbolj{e.

Tudi mnoge dru`inske hi{e so 
zgrajene po principu „odkrivanja 
tople vode“. Tak{na oblika indivi-
dualnosti ima tudi svojo ceno. Ven-
dar pa je osnovna razlika pri tem to, 
da mora gradnjo dru`inske hi{e la-
stnik sam pla~ati, pri ureditvi lokala 
pa se mora poleg tega pogoja to 
tudi izpla~ati.
Zaradi tega je treba pri ureditvi tr-
govine pose~i po `e obstoje~em; 
to, kar deluje v Berlinu, zagotovo 
ne bo slab{e v Münchnu. V {tevilnih 
drugih panogah ureditev trgovine 
`e dolgo ni ve~ samo izraz lastni-
kove samouresni~itve; kalkulira se 
hladne glave, ekonomski izra~uni 
se tolma~ijo kot investicija, ki se 
mora amortizirati – po mo`nosti 
~im hitreje.

Tudi v opti~ni panogi pri ustanavlja-
nju podjetja ali podru`nice ve~ ne 
velja predpostavka, da se bo posel 
leta in desetletja opravljal na istem 
mestu; kratkotrajnost na{ih gospo-
darskih sistemov lahko vpliva na to. 
da je potrebno obrat premestiti ali 
pa podru`nico celo zapreti. ^e je 

konvencionalno urejena trgovina 
»izkori{~ena« samo polovi~no, je to 
lahko zelo drag eksperiment - pro-
damo ga lahko samo po zelo nizki 
ceni, ~e nam to sploh uspe.
Zato se v {tevilnih primerih bolj 
izpla~a trgovine opremljati s siste-
mi modularnega pohi{tva - na pri-
mer za podru`nico, ki jo odpiramo, 
da neko prazno mesto na trgu ne 
bi prepustili konkurenci ali pa za 
trgovino s son~nimi o~ali, pri ka-
teri ne more nih~e napovedati, ali 
bo dana{nji koncept, ki obljublja 
uspeh, {e vedno prisoten ~ez pet 
ali deset let. Seveda tudi pri usta-
novitvi novega podjetja, ko mladi 
podjetnik zaradi trenutne kreditne 
situacije ne more ali ne `eli proti-
vrednost nekega stanovanja samo 
tako „preliti“ v svojo neodvisnost v 
gospodarskem smislu. Poleg teh 
treh omenjenih primerov obstaja {e 
nekaj: ni mo`no natan~no predvi-
deti, kako bodo kupci sprejeli trgo-
vino ali kako se bo izkazalo poslo-
vanje v praksi. @e samo zaradi tega 
so primerni modularni sistemi, ki 
jih lahko naknadno preme{~amo, 
spreminjamo ali dopolnjujemo.
Concept-s, podjetje iz Schorndorfa, 
se `e leta ukvarja z moduli za opre-
mljanje trgovin; na primer z moduli 
za prezentacijo o~al za korekcijo 
vida in son~nih o~al kot dopolnitev 
`e obstoje~ega mobiliara. Drug za 
drugim so se jim pridru`evali novi 
moduli; nastalo jih je toliko, da se 
lahko z njimi popolnoma opremi tr-
govina in prilagodi vsaki zahtevi in 
(skoraj) vsaki denarnici. Z moduli 
je mo`no delno ali v celoti opremi-
ti opti~ne trgovine brez neprijetnih 
finan~nih presene~enj.



S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

30m2

510,65 € / m2

N E  Z A U V I J E K

30 – 60 – 90
Brojčane nas kratice poput
„30 – 60 – 90“ obično asoci-
raju na temperature pranja
perilice za rublje. Kada je
riječ o tvrtki Concept S iz
Schorndorfa, odnedavna se
ta kratica povezuje i sa tri
moguća primjera uređenja
trgovina modularnim na-
mještajem.

NA PITANJE „KOLIKO STOJI“ uređe-
nje trgovine moguće je odgovoriti
nedvosmisleno u istoj mjeri kao i na
pitanje koliko stoji automobil ili pu-
tovanje na godišnji odmor: „Ovisi…
“ No posve je sigurno da kao i kod
automobila ili odmora postoji širok
raspon, od jeftinog do skupog. Go-
voreći o uređenju trgovine, odgovor
je nerijetko začinjen i pretpostav-
kom da je za opremanje uspješnog
optičarskog lokala dovoljno dobro
samo ono najbolje.
I mnoge se obiteljske kuće grade po
principu „otkrivanja tople vode“ –
taj oblik individualnosti ima i svoju
cijenu. No osnovna je razlika u tome
da gradnju obiteljske kuće vlasnik
mora moći platiti, dok se uređenje
lokala uz taj uvjet mora još i ispla-
titi.
Stoga je mudro da se prilikom ure-
đenja trgovine posegne za već po-
stojećim; ono što funkcionira u
Berlinu neće se ništa lošijim poka-
zati niti u Münchenu. U mnogim dru-
gim branšama uređenje trgovine već
dugo nije izraz samoostvarenja vla-
snika; kalkulira se hladne glave,
ekonomska se računica tumači kao
investicija koja se treba amortizirati
– što brže, to bolje.
I u optičarskoj se branši prilikom
osnivanja tvrtke ili podružnice više
ne može polaziti od pretpostavke da
će se posao godinama i desetljećima
odvijati na istom mjestu; kratko-
trajnost naših gospodarskih sustava
može utjecati na to da je pogon po-
trebno premjestiti ili podružnicu
zatvoriti. Ukoliko je konvencionalno
uređena trgovina tek polovično
„iskorištena“, to može postati skup

eksperiment – prodati se može je-
dino po vrlo niskoj cijeni, ako je i to
uopće moguće.
U mnogim je slučajevima stoga
isplativije opremanje trgovine su-
stavom modularnog namještaja. Za
podružnicu, primjerice, koju otva-
ramo kako prazno mjesto na tržištu
ne bismo prepustili konkurenciji. Ili
trgovinu sunčanim naočalama na
čijem otvorenju nitko nije u stanju
reći hoće li danas koncept koji obe-
ćava uspjeh uistinu potrajati pet ili
deset godina. Te naravno i prilikom
osnivanja nove tvrtke kada mladi
poduzetnik upravo zbog trenutne
kreditne situacije ne može ili ne želi
protuvrijednost jednog stana samo
tako „utopiti“ u svoju neovisnost u
gospodarskom smislu. Uz sva tri spo-
menuta slučaja postoji još nešto:
planiranje do u pojedinosti kako će
kupci prihvatiti trgovinu ili kakvim
će se pokazati poslovanje u praksi,
nije moguće; već i samo zbog toga
preporučljivi su modularni sustavi
koje se može i naknadno premje-
štati, mijenjati ili nadopunjavati.
Concept –s, tvrtka iz Schorndorfa,
već se čitav niz godina bavi modu-
lima za opremanje trgovina; primje-
rice, modulima za prezentaciju
naočala za korekciju vida i sunčanih
naočala, kao nadopunom već posto-
jećeg mobilijara. Jedan za drugim
pridruživali su im se novi moduli; u
međuvremenu ih je toliko da se
njima trgovina može opremiti u pot-
punosti, te prilagoditi svakom zah-
tjevu i (gotovo) svakom novčaniku.
Zahvaljujući modulima, optičarske
je trgovine bez neugodnih financij-
skih iznenađenja, moguće opremiti

60m2

417,32 € / m2

i djelomično i u cijelosti. Prilikom osni-
vanja ili renoviranja neke tvrtke, upravo
u vremenima gospodarske krize, riječ je
o nemilosrdnim brojevima i konkretnom
očekivanju dobiti; nijedna banka neće fi-
nancirati kule u zraku. A opremljena tr-
govina koja bi se pri optimističkim
očekivanjima dobiti mogla amortizirati
tek nakon osam ili deset godina, upravo
je jedna takva kula.
Opremanje trgovine sustavom modular-
nog namještaja dakle uistinu pruža
mnoge prednosti:

- individualne mogućnosti prilagodbe
te rješenja međusobno prilagođenih
pojedinih dijelova prostora, da bi se
mogla ostvariti baš onakva trgovina
kakvu ste zamišljali

- atraktivna cijena te ekonomičnost
zahvaljujući planiranju koje vodi ra-
čuna o količini raspoloživih sred-
stava te o standardima serijske
proizvodnje

- mogućnost nadopunjavanja; jam-
stvo da će naručivanje modula biti
omogućeno čitav niz godina

- uređenje trgovine nudi preduvjete
za marketing u trgovini

- mogućnosti financiranja preko lea-
singa.

Pretpostavka za koncept neke trgovine
opremljene modularnim namještajem
prije svega je razdvajanje prostora od
tehničko-instalacijskog dijela i uređenja:
pod, strop i zidovi imaju isto tako svoju
osobitost kao i električne i sanitarne in-
stalacije te instalacije grijanja, pa su
stoga često briga vlasnika nekretnine. U
usporedbi s konvencionalnim uređenjem
kod kojega barem jedan dio mora biti
povezan s podom, zidovima i stropom te

sadrži tehničke instalacijske elemente,
prostor može biti opremljen modularnim
namještajem po principu opremanja
stambenog prostora.
Dobrodošao dodatni efekt jest da su u
slučaju opremanja trgovine modulima
troškovi montaže neznatni te otpadaju
dani ili čak tjedni tijekom kojih trgovina
ne radi jer se preuređuje.
Prostor u optičarskim trgovinama, neovi-
sno o veličini i položaju, zapravo je mo-
guće podijeliti u pet zona:

- izlog
- prezentacija proizvoda na zidu
- površina za kretanje
- savjetovanje i usluživanje
- prijam i blagajna

Pred svaku od ovih zona postavljaju se
različiti zahtjevi. Znanje o specifično-
stima zona kao i njihovo prilagodljivo ko-
rištenje uvijek čine neizostavan sastavni
dio marketinškog koncepta svake trgo-

vine, te stoga izravno pridonose poslov-
nom uspjehu. Uz to su potrebne i moguć-
nosti individualizacije korištenjem boja
i materijala, kao i mogućnosti prilagodbe
postojećem korporativnom dizajnu.

Moduli koje proizvodi tvrtka Concept-s u
usporedbi s konvencionalnim, statičnim
uređenjem, koncipirani su na način da ih
je relativno lako moguće nadopuniti, iz-
mijeniti ili čak premjestiti na drugu lo-
kaciju. Module za prezentaciju okvira
naočala za korekciju vida moguće je na
vrlo jednostavan način prenamijeniti u
one za prezentaciju sunčanih naočala,
primjerice pozadinskim osvjetljenjem ili
zamjenom panela. Obrnuto također
funkcionira; za taj slučaj postoje reduk-
cijske kvačice za osiguranje dimenzi-
jama manjih okvira naočala za korekciju
vida. Na ovaj je način trgovinu s vrlo
malo izdataka moguće prilagoditi sezon-
ski; na primjer za promociju sunčanih
naočala.

Obala 026, 6320 Portorož
tel.: 05 677 67 40

ADRIA  PLAST d.o.o.

Pri ustanovitvi ali renoviranju nekega 
podjetja, {e posebej v ~asih gospodar-
ske krize, ko gre za neusmiljene {tevil-
ke in konkretna pri~akovanja dobi~ka; 
nobena banka ne ̀ eli financirati gradov 
v oblakih. In prav opremljena trgovina, 
ki bi se pri optimisti~nih pri~akovanjih 
dobi~ka lahko amortizirala {ele po 
osmih do desetih letih, je ena izmed 
tak{nih gradov v zraku.

Opremljanje trgovine s sistemom mo-
dularnega pohi{tva ima {tevilne pred-
nosti:
•	 individualne mo`nosti prilagajanja in 

re{itve za medsebojno prilagoditev 
posameznih delov v prostoru, da bi 
dobili prav tak{no trgovino, kot smo 
si jo zamislili,

•	atraktivna cena in ekonomi~nost za-
radi planiranja, ki upo{teva koli~ino 
sredstev, s katerimi razpolagamo in 
standarde serijske proizvodnje,

•	mo`nost dopolnjevanja; jamstvo, da 
je vrsto let omogo~eno naro~anje 
modulov

•	urejena trgovina je predpogoj za 
marketing v trgovini

•	mo`nost financiranja z leasingom.

Predpostavka za koncept neke tr-
govine, opremljene z modularnim 
pohi{tvom, je predvsem razdvajanje 
prostorov od tehni~no-instalacijske-
ga dela in ureditve: tudi tla, strop in 
stene imajo svoje lastnosti tako kot 
elektri~ne, sanitarne in grelne instala-
cije, zaradi ~esar o njih pogosto skr-
bi lastnik nepremi~nine. V primerjavi 
s konvencionalno ureditvijo, pri kateri 
mora vsaj en del povezan s tlemi, ste-
nami in stropom in ki vsebuje tehni~ne 
instalacijske elemente, je lahko prostor 
opremljen z modularnim pohi{tvom 

po principu opremljanja stanovanjskih 
prostorov. 

Dobrodo{el dodatni u~inek je seveda 
tudi to, da so v primeru opremljanja tr-
govine z moduli stro{ki monta`e mini-
malni, prav tako pa ni treba ve~ ~akati 
dneve ali celo tedne, ko je trgovina za-
prta zaradi preureditve.

Prostor v opti~nih trgovinah je mo`no 
ne glede na velikost in polo`aj razdeliti 
na pet con:
- izlo`ba
- predstavitev izdelkov na steni
- povr{ina za premikanje
- svetovanje in stre`ba
- sprejem in blagajna 

Od vsake cone imamo razli~ne zahte-
ve. Pogosto je znanje o posebnostih 
con in o njihovi prilagodljivi uporabi 
nujen in sestavni del marketin{kega 
koncepta vsake trgovine, kar seveda 

neposredno prispeva k poslovnemu 
uspehu. 
Poleg tega mora biti omogo~ena 
tudi individualizacija uporabe barv in 
materialov ter mo`nost prilagoditve 
obstoje~emu podjetni{kemu dizajnu.
Moduli, ki jih izdeluje podjetje Concept-
s, so v primerjavi s konvencionalnimi in 
stati~nimi ureditvami koncipirani tako, 
da jih je mo`no relativno brez te`av 
dopolnjevati, spreminjati ali celo pre-
mestiti na drugo lokacijo. Module za 
predstavitev okvirjev za o~ala za korek-
cijo vida je mo`no na enostaven na~in 
prenameniti v module za predstavitev 
son~nih o~al, na primer z osvetlitvijo 
ozadja ali zamenjavo panelov. Mo`no 
je seveda tudi obratno. Za te potrebe 
obstajajo redukcijske kljukice za zago-
tovitev dimenzij manj{ih okvirjev o~al 
za korekcijo vida. Na ta na~in je mo`no 
trgovino z zelo majhnimi stro{ki prila-
goditi sezoni; na primer za promocijo 
son~nih o~al. 

EYEBizz se je obrnil na podje-
tje Concept-s s pro{njo, da mu 
predlo`i ureditev treh trgovin s 
povr{inami 30, 60 in 90 kvadratnih 
metrov ter da mu pripravi kalkula-
cijo, iz katere se bo videlo, kako 
ugodno in sodobno se lahko uredi 
trgovina z opti~nimi izdelki. Vsa tri 
modela ureditve so bila utemeljena 
na istih predpostavkah:
•	vsi tlorisi vsebujejo vseh pet 

omenjenih con z ustreznim mo-
biliarom

•	v izra~unu so upo{tevani odprti 
predstavitveni sistemi

•	podro~je, v katerem so razsta-
vljena son~na o~ala je v celoti 
osvetljeno z osvetlitvijo ozadja, 
da kako bi se poudarile barve 
stekel

•	v podro~ju z okviri o~al za ko-
rekcijo vida so za shranjevanje 
predvideni vsebniki

•	vsi trije tlorisi imajo mo`nost 
poleg o~al za korekcijo vida in 
son~nih o~al predstaviti tudi 
kontaktne le~e in negovalna 
sredstva za le~e

•	v podro~ju svetovanja in po-
stre`be se nahajajo miza in stoli

•	za vse tri trgovine je predlagan 
kompleten pult s pripadajo~o 
opremo

•	v vsaki trgovini so za podro~je 
za premikanje na~rtovani prosto 
stoje~i prezenterji in zadovoljivo 
{tevilo ogledal

•	 izlo`beno podro~je je opremljeno 
z mizami za prezentacijo, s poli-
cami in vise~imi okvirji

•	kalkulacija temelji na bazni opre-
mi, v kateri so kljub temu vsebo-
vani vsi potrebni elementi.

Kot je razvidno iz na{e tabele, so 
predlagane re{itve presenetljivo 
poceni: odvisno od velikosti trgovi-
ne cena opreme zna{a od 415 do 
510 evrov po kvadratnem metru, 
seveda z opombo, da so gornje 
meje seveda vedno odprte. Razvi-
dno pa je tudi, da se lahko stro{ki 
za ureditev izra~unajo tudi z mno-
go kraj{im ~asom za amortizacijo, 
kot pa to sicer priporo~a prakti~ni 
obrazec „10 do 15 let“. To pa je 
pravzaprav najpomembnej{e. 
www.concept-sdesign.com

Cona 30 m2 60 m2 90 ml

Izlo`ba 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Predstavitev na stenah 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Povr{ina za premikanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Svetovanje + stre`ba 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Cena/m2 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Sprejem + blagajna 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Skupna cena 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2



S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

30m2

510,65 € / m2

N E  Z A U V I J E K

30 – 60 – 90
Brojčane nas kratice poput
„30 – 60 – 90“ obično asoci-
raju na temperature pranja
perilice za rublje. Kada je
riječ o tvrtki Concept S iz
Schorndorfa, odnedavna se
ta kratica povezuje i sa tri
moguća primjera uređenja
trgovina modularnim na-
mještajem.

NA PITANJE „KOLIKO STOJI“ uređe-
nje trgovine moguće je odgovoriti
nedvosmisleno u istoj mjeri kao i na
pitanje koliko stoji automobil ili pu-
tovanje na godišnji odmor: „Ovisi…
“ No posve je sigurno da kao i kod
automobila ili odmora postoji širok
raspon, od jeftinog do skupog. Go-
voreći o uređenju trgovine, odgovor
je nerijetko začinjen i pretpostav-
kom da je za opremanje uspješnog
optičarskog lokala dovoljno dobro
samo ono najbolje.
I mnoge se obiteljske kuće grade po
principu „otkrivanja tople vode“ –
taj oblik individualnosti ima i svoju
cijenu. No osnovna je razlika u tome
da gradnju obiteljske kuće vlasnik
mora moći platiti, dok se uređenje
lokala uz taj uvjet mora još i ispla-
titi.
Stoga je mudro da se prilikom ure-
đenja trgovine posegne za već po-
stojećim; ono što funkcionira u
Berlinu neće se ništa lošijim poka-
zati niti u Münchenu. U mnogim dru-
gim branšama uređenje trgovine već
dugo nije izraz samoostvarenja vla-
snika; kalkulira se hladne glave,
ekonomska se računica tumači kao
investicija koja se treba amortizirati
– što brže, to bolje.
I u optičarskoj se branši prilikom
osnivanja tvrtke ili podružnice više
ne može polaziti od pretpostavke da
će se posao godinama i desetljećima
odvijati na istom mjestu; kratko-
trajnost naših gospodarskih sustava
može utjecati na to da je pogon po-
trebno premjestiti ili podružnicu
zatvoriti. Ukoliko je konvencionalno
uređena trgovina tek polovično
„iskorištena“, to može postati skup

eksperiment – prodati se može je-
dino po vrlo niskoj cijeni, ako je i to
uopće moguće.
U mnogim je slučajevima stoga
isplativije opremanje trgovine su-
stavom modularnog namještaja. Za
podružnicu, primjerice, koju otva-
ramo kako prazno mjesto na tržištu
ne bismo prepustili konkurenciji. Ili
trgovinu sunčanim naočalama na
čijem otvorenju nitko nije u stanju
reći hoće li danas koncept koji obe-
ćava uspjeh uistinu potrajati pet ili
deset godina. Te naravno i prilikom
osnivanja nove tvrtke kada mladi
poduzetnik upravo zbog trenutne
kreditne situacije ne može ili ne želi
protuvrijednost jednog stana samo
tako „utopiti“ u svoju neovisnost u
gospodarskom smislu. Uz sva tri spo-
menuta slučaja postoji još nešto:
planiranje do u pojedinosti kako će
kupci prihvatiti trgovinu ili kakvim
će se pokazati poslovanje u praksi,
nije moguće; već i samo zbog toga
preporučljivi su modularni sustavi
koje se može i naknadno premje-
štati, mijenjati ili nadopunjavati.
Concept –s, tvrtka iz Schorndorfa,
već se čitav niz godina bavi modu-
lima za opremanje trgovina; primje-
rice, modulima za prezentaciju
naočala za korekciju vida i sunčanih
naočala, kao nadopunom već posto-
jećeg mobilijara. Jedan za drugim
pridruživali su im se novi moduli; u
međuvremenu ih je toliko da se
njima trgovina može opremiti u pot-
punosti, te prilagoditi svakom zah-
tjevu i (gotovo) svakom novčaniku.
Zahvaljujući modulima, optičarske
je trgovine bez neugodnih financij-
skih iznenađenja, moguće opremiti

60m2

417,32 € / m2

i djelomično i u cijelosti. Prilikom osni-
vanja ili renoviranja neke tvrtke, upravo
u vremenima gospodarske krize, riječ je
o nemilosrdnim brojevima i konkretnom
očekivanju dobiti; nijedna banka neće fi-
nancirati kule u zraku. A opremljena tr-
govina koja bi se pri optimističkim
očekivanjima dobiti mogla amortizirati
tek nakon osam ili deset godina, upravo
je jedna takva kula.
Opremanje trgovine sustavom modular-
nog namještaja dakle uistinu pruža
mnoge prednosti:

- individualne mogućnosti prilagodbe
te rješenja međusobno prilagođenih
pojedinih dijelova prostora, da bi se
mogla ostvariti baš onakva trgovina
kakvu ste zamišljali

- atraktivna cijena te ekonomičnost
zahvaljujući planiranju koje vodi ra-
čuna o količini raspoloživih sred-
stava te o standardima serijske
proizvodnje

- mogućnost nadopunjavanja; jam-
stvo da će naručivanje modula biti
omogućeno čitav niz godina

- uređenje trgovine nudi preduvjete
za marketing u trgovini

- mogućnosti financiranja preko lea-
singa.

Pretpostavka za koncept neke trgovine
opremljene modularnim namještajem
prije svega je razdvajanje prostora od
tehničko-instalacijskog dijela i uređenja:
pod, strop i zidovi imaju isto tako svoju
osobitost kao i električne i sanitarne in-
stalacije te instalacije grijanja, pa su
stoga često briga vlasnika nekretnine. U
usporedbi s konvencionalnim uređenjem
kod kojega barem jedan dio mora biti
povezan s podom, zidovima i stropom te

sadrži tehničke instalacijske elemente,
prostor može biti opremljen modularnim
namještajem po principu opremanja
stambenog prostora.
Dobrodošao dodatni efekt jest da su u
slučaju opremanja trgovine modulima
troškovi montaže neznatni te otpadaju
dani ili čak tjedni tijekom kojih trgovina
ne radi jer se preuređuje.
Prostor u optičarskim trgovinama, neovi-
sno o veličini i položaju, zapravo je mo-
guće podijeliti u pet zona:

- izlog
- prezentacija proizvoda na zidu
- površina za kretanje
- savjetovanje i usluživanje
- prijam i blagajna

Pred svaku od ovih zona postavljaju se
različiti zahtjevi. Znanje o specifično-
stima zona kao i njihovo prilagodljivo ko-
rištenje uvijek čine neizostavan sastavni
dio marketinškog koncepta svake trgo-

vine, te stoga izravno pridonose poslov-
nom uspjehu. Uz to su potrebne i moguć-
nosti individualizacije korištenjem boja
i materijala, kao i mogućnosti prilagodbe
postojećem korporativnom dizajnu.

Moduli koje proizvodi tvrtka Concept-s u
usporedbi s konvencionalnim, statičnim
uređenjem, koncipirani su na način da ih
je relativno lako moguće nadopuniti, iz-
mijeniti ili čak premjestiti na drugu lo-
kaciju. Module za prezentaciju okvira
naočala za korekciju vida moguće je na
vrlo jednostavan način prenamijeniti u
one za prezentaciju sunčanih naočala,
primjerice pozadinskim osvjetljenjem ili
zamjenom panela. Obrnuto također
funkcionira; za taj slučaj postoje reduk-
cijske kvačice za osiguranje dimenzi-
jama manjih okvira naočala za korekciju
vida. Na ovaj je način trgovinu s vrlo
malo izdataka moguće prilagoditi sezon-
ski; na primjer za promociju sunčanih
naočala.

Obala 026, 6320 Portorož
tel.: 05 677 67 40

ADRIA  PLAST d.o.o.

Pri ustanovitvi ali renoviranju nekega 
podjetja, {e posebej v ~asih gospodar-
ske krize, ko gre za neusmiljene {tevil-
ke in konkretna pri~akovanja dobi~ka; 
nobena banka ne ̀ eli financirati gradov 
v oblakih. In prav opremljena trgovina, 
ki bi se pri optimisti~nih pri~akovanjih 
dobi~ka lahko amortizirala {ele po 
osmih do desetih letih, je ena izmed 
tak{nih gradov v zraku.

Opremljanje trgovine s sistemom mo-
dularnega pohi{tva ima {tevilne pred-
nosti:
•	 individualne mo`nosti prilagajanja in 

re{itve za medsebojno prilagoditev 
posameznih delov v prostoru, da bi 
dobili prav tak{no trgovino, kot smo 
si jo zamislili,

•	atraktivna cena in ekonomi~nost za-
radi planiranja, ki upo{teva koli~ino 
sredstev, s katerimi razpolagamo in 
standarde serijske proizvodnje,

•	mo`nost dopolnjevanja; jamstvo, da 
je vrsto let omogo~eno naro~anje 
modulov

•	urejena trgovina je predpogoj za 
marketing v trgovini

•	mo`nost financiranja z leasingom.

Predpostavka za koncept neke tr-
govine, opremljene z modularnim 
pohi{tvom, je predvsem razdvajanje 
prostorov od tehni~no-instalacijske-
ga dela in ureditve: tudi tla, strop in 
stene imajo svoje lastnosti tako kot 
elektri~ne, sanitarne in grelne instala-
cije, zaradi ~esar o njih pogosto skr-
bi lastnik nepremi~nine. V primerjavi 
s konvencionalno ureditvijo, pri kateri 
mora vsaj en del povezan s tlemi, ste-
nami in stropom in ki vsebuje tehni~ne 
instalacijske elemente, je lahko prostor 
opremljen z modularnim pohi{tvom 

po principu opremljanja stanovanjskih 
prostorov. 

Dobrodo{el dodatni u~inek je seveda 
tudi to, da so v primeru opremljanja tr-
govine z moduli stro{ki monta`e mini-
malni, prav tako pa ni treba ve~ ~akati 
dneve ali celo tedne, ko je trgovina za-
prta zaradi preureditve.

Prostor v opti~nih trgovinah je mo`no 
ne glede na velikost in polo`aj razdeliti 
na pet con:
- izlo`ba
- predstavitev izdelkov na steni
- povr{ina za premikanje
- svetovanje in stre`ba
- sprejem in blagajna 

Od vsake cone imamo razli~ne zahte-
ve. Pogosto je znanje o posebnostih 
con in o njihovi prilagodljivi uporabi 
nujen in sestavni del marketin{kega 
koncepta vsake trgovine, kar seveda 

neposredno prispeva k poslovnemu 
uspehu. 
Poleg tega mora biti omogo~ena 
tudi individualizacija uporabe barv in 
materialov ter mo`nost prilagoditve 
obstoje~emu podjetni{kemu dizajnu.
Moduli, ki jih izdeluje podjetje Concept-
s, so v primerjavi s konvencionalnimi in 
stati~nimi ureditvami koncipirani tako, 
da jih je mo`no relativno brez te`av 
dopolnjevati, spreminjati ali celo pre-
mestiti na drugo lokacijo. Module za 
predstavitev okvirjev za o~ala za korek-
cijo vida je mo`no na enostaven na~in 
prenameniti v module za predstavitev 
son~nih o~al, na primer z osvetlitvijo 
ozadja ali zamenjavo panelov. Mo`no 
je seveda tudi obratno. Za te potrebe 
obstajajo redukcijske kljukice za zago-
tovitev dimenzij manj{ih okvirjev o~al 
za korekcijo vida. Na ta na~in je mo`no 
trgovino z zelo majhnimi stro{ki prila-
goditi sezoni; na primer za promocijo 
son~nih o~al. 

EYEBizz se je obrnil na podje-
tje Concept-s s pro{njo, da mu 
predlo`i ureditev treh trgovin s 
povr{inami 30, 60 in 90 kvadratnih 
metrov ter da mu pripravi kalkula-
cijo, iz katere se bo videlo, kako 
ugodno in sodobno se lahko uredi 
trgovina z opti~nimi izdelki. Vsa tri 
modela ureditve so bila utemeljena 
na istih predpostavkah:
•	vsi tlorisi vsebujejo vseh pet 

omenjenih con z ustreznim mo-
biliarom

•	v izra~unu so upo{tevani odprti 
predstavitveni sistemi

•	podro~je, v katerem so razsta-
vljena son~na o~ala je v celoti 
osvetljeno z osvetlitvijo ozadja, 
da kako bi se poudarile barve 
stekel

•	v podro~ju z okviri o~al za ko-
rekcijo vida so za shranjevanje 
predvideni vsebniki

•	vsi trije tlorisi imajo mo`nost 
poleg o~al za korekcijo vida in 
son~nih o~al predstaviti tudi 
kontaktne le~e in negovalna 
sredstva za le~e

•	v podro~ju svetovanja in po-
stre`be se nahajajo miza in stoli

•	za vse tri trgovine je predlagan 
kompleten pult s pripadajo~o 
opremo

•	v vsaki trgovini so za podro~je 
za premikanje na~rtovani prosto 
stoje~i prezenterji in zadovoljivo 
{tevilo ogledal

•	 izlo`beno podro~je je opremljeno 
z mizami za prezentacijo, s poli-
cami in vise~imi okvirji

•	kalkulacija temelji na bazni opre-
mi, v kateri so kljub temu vsebo-
vani vsi potrebni elementi.

Kot je razvidno iz na{e tabele, so 
predlagane re{itve presenetljivo 
poceni: odvisno od velikosti trgovi-
ne cena opreme zna{a od 415 do 
510 evrov po kvadratnem metru, 
seveda z opombo, da so gornje 
meje seveda vedno odprte. Razvi-
dno pa je tudi, da se lahko stro{ki 
za ureditev izra~unajo tudi z mno-
go kraj{im ~asom za amortizacijo, 
kot pa to sicer priporo~a prakti~ni 
obrazec „10 do 15 let“. To pa je 
pravzaprav najpomembnej{e. 
www.concept-sdesign.com

Cona 30 m2 60 m2 90 ml

Izlo`ba 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Predstavitev na stenah 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Povr{ina za premikanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Svetovanje + stre`ba 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Cena/m2 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Sprejem + blagajna 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Skupna cena 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2
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+ za 12 in 15 o~al

+ zavarovanje proti kraji z zajlo

+ Kupcem so okvirji za presku{anje 
dostopni brez odklepanja.

+ v primeru po{kodovane zajle se 
oglasi opozorilni zvo~ni signal.

Novo

Zaradi neodvisnega izbora in presku{anja je u~inek prodaje 
ve~ji, dela je manj, izdelek pa je zavarovan proti kraji!

TURBO FILO je inovativen in zanesljiv sistem za 
prezentacijo o~al. Njegova posebnost je v naslednjem: 
o~ala varuje tanka zajla tako, da okvir spaja s sistem za 
prezentacijo. Kupec lahko vzame o~ala in jih preskusi, 
~eprav so o~ala stalno pritrjena na prezenter. Ko jih vrne, 
se zajla samodejno vrne v le`i{~e (maksimalna dol`ina 1 
m), okvir pa se ponovno fiksira v za~etni polo`aj.

V primeru po{kodovanja sistema z zajlo ali nasilnega 
odvajanja zajle iz okvirja se vklju~i opozorilni zvo~ni signal. 
Prodajno osebje v opti~ni trgovini je na ta na~in manj 
obremenjeno, saj kupci, ki `elijo preskusiti neki okvir, za 
to ne potrebujejo njihove pomo~i. 

Enota opozorilnega signala 
in baterije.  
Enota opozorilnega signala 
na vrhu ali v vzno`ju.

Nova generacija varnosti pri prezentiranju!

FILO FLEX, najnovej{i sistem prezentacije, je v celoti prilagojen 
za prezentiranje izdelkov na policah ali na drugih sistemih 
opreme v trgovini!

Da ne pozabimo... s pomo~jo sistema FILO FLEX je mo`no 
varno prezentirati ne samo okvirje za o~ala, pa~ pa ga lahko 
uporabljamo tudi za prezentacijo drugih izdelkov - od modnih 
dodatkov do multimedijev. Zaradi na{ega prefinjenega dizajna 
je mo`no panele, prilagojene sistemu FILO FLEX, opremiti tudi z 
osvetlitvijo ozadja.

Ve~ informacija po tel. +385 (0) 1-24 09 209.

FILO FLEX

• SUHO OKO

• TO^KE ZA CERTIFIKAT

• USTANOVITVENI KONGRES EAOO

• PRIZME, BERGLE IN BINOKULARNI VID

• OPTOMETRIJA IN POSTUROLOGIJA

• 23 VPRA[ANJ DR. EMILU OBLAKU

Inovativen sistem za zavarovanje izdelkov v prodaji na drobno
TUBIX FILO



S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

90m2

415,23 € / m2

EYEBizz je tvrtku Concept-s zamolio
da osmisli uređenje triju trgovina
površina 30, 60 i 90 kvadratnih me-
tara te da izradi kalkulaciju, kako bi
se vidjelo koliko se zapravo povoljno
i na suvremen način može urediti tr-
govina optičarskim proizvodima. Sva
tri modela uređenja počivala su na
istim pretpostavkama:

- svi tlocrti sadrže svih pet spo-
menutih zona s odgovarajućim
mobilijarom

- u izračunu su korišteni otvoreni
sustavi prezentacije

- područje u kojemu su izložene
sunčane naočale u potpunosti je
osvijetljen pozadinskom rasvje-
tom kako bi se naglasila boja
stakala

- u području s okvirima naočala za
korekciju vida kao spremište su
planirani kontejneri

- sva tri tlocrta, pored naočala za
korekciju vida i sunčanih nao-
čala, sadrže i mogućnosti pre-
zentacije kontaktnih leća i
sredstava za njegu

- u području za savjetovanje te
usluživanje, nalazi se stol sa
stolicama

- u sve se tri trgovine nalazi kom-
pletan pult s pripadajućom
opremom

- u svakoj od ovih trgovina u po-
dručju za kretanje planirani su
slobodno stojeći prezenteri kao
i dovoljan broj zrcala

- područje izloga opremljeno je
stolovima za prezentaciju, poli-
cama te visećim okvirima

- kalkulacija se temelji na bazič-
noj opremi u kojoj su unatoč
tome sadržani svi potrebni ele-
menti.

Kako je iz naše tablice vidljivo, rje-
šenje zapanjuje: ovisno o veličini tr-
govine, proizašla je cijena između
415 do 510 eura po kvadratnom
metru uz napomenu da su granice
prema gore, naravno, uvijek otvo-
rene. Vidljivo je da se troškovi uređe-
nja mogu izračunati i s vidno kraćim
vremenom amortizacije negoli je to
još uvijek široko rašireni obrazac „10
do 15 godina“. A to i je bit stvari.
Іwww.concept-sdesign.com

Zona 30 m2 60 m2 90 m2

Izlog 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Prezentacija na zidovima 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Površina za kretanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Savjetovanje + usluživanje 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Prijam + blagajna 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Ukupna cijena 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Cijena/m2 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2

S H O P  D I Z A J NE X T R A

30m2

510,65 € / m2

N E  Z A U V I J E K

30 – 60 – 90
Brojčane nas kratice poput
„30 – 60 – 90“ obično asoci-
raju na temperature pranja
perilice za rublje. Kada je
riječ o tvrtki Concept S iz
Schorndorfa, odnedavna se
ta kratica povezuje i sa tri
moguća primjera uređenja
trgovina modularnim na-
mještajem.

NA PITANJE „KOLIKO STOJI“ uređe-
nje trgovine moguće je odgovoriti
nedvosmisleno u istoj mjeri kao i na
pitanje koliko stoji automobil ili pu-
tovanje na godišnji odmor: „Ovisi…
“ No posve je sigurno da kao i kod
automobila ili odmora postoji širok
raspon, od jeftinog do skupog. Go-
voreći o uređenju trgovine, odgovor
je nerijetko začinjen i pretpostav-
kom da je za opremanje uspješnog
optičarskog lokala dovoljno dobro
samo ono najbolje.
I mnoge se obiteljske kuće grade po
principu „otkrivanja tople vode“ –
taj oblik individualnosti ima i svoju
cijenu. No osnovna je razlika u tome
da gradnju obiteljske kuće vlasnik
mora moći platiti, dok se uređenje
lokala uz taj uvjet mora još i ispla-
titi.
Stoga je mudro da se prilikom ure-
đenja trgovine posegne za već po-
stojećim; ono što funkcionira u
Berlinu neće se ništa lošijim poka-
zati niti u Münchenu. U mnogim dru-
gim branšama uređenje trgovine već
dugo nije izraz samoostvarenja vla-
snika; kalkulira se hladne glave,
ekonomska se računica tumači kao
investicija koja se treba amortizirati
– što brže, to bolje.
I u optičarskoj se branši prilikom
osnivanja tvrtke ili podružnice više
ne može polaziti od pretpostavke da
će se posao godinama i desetljećima
odvijati na istom mjestu; kratko-
trajnost naših gospodarskih sustava
može utjecati na to da je pogon po-
trebno premjestiti ili podružnicu
zatvoriti. Ukoliko je konvencionalno
uređena trgovina tek polovično
„iskorištena“, to može postati skup

eksperiment – prodati se može je-
dino po vrlo niskoj cijeni, ako je i to
uopće moguće.
U mnogim je slučajevima stoga
isplativije opremanje trgovine su-
stavom modularnog namještaja. Za
podružnicu, primjerice, koju otva-
ramo kako prazno mjesto na tržištu
ne bismo prepustili konkurenciji. Ili
trgovinu sunčanim naočalama na
čijem otvorenju nitko nije u stanju
reći hoće li danas koncept koji obe-
ćava uspjeh uistinu potrajati pet ili
deset godina. Te naravno i prilikom
osnivanja nove tvrtke kada mladi
poduzetnik upravo zbog trenutne
kreditne situacije ne može ili ne želi
protuvrijednost jednog stana samo
tako „utopiti“ u svoju neovisnost u
gospodarskom smislu. Uz sva tri spo-
menuta slučaja postoji još nešto:
planiranje do u pojedinosti kako će
kupci prihvatiti trgovinu ili kakvim
će se pokazati poslovanje u praksi,
nije moguće; već i samo zbog toga
preporučljivi su modularni sustavi
koje se može i naknadno premje-
štati, mijenjati ili nadopunjavati.
Concept –s, tvrtka iz Schorndorfa,
već se čitav niz godina bavi modu-
lima za opremanje trgovina; primje-
rice, modulima za prezentaciju
naočala za korekciju vida i sunčanih
naočala, kao nadopunom već posto-
jećeg mobilijara. Jedan za drugim
pridruživali su im se novi moduli; u
međuvremenu ih je toliko da se
njima trgovina može opremiti u pot-
punosti, te prilagoditi svakom zah-
tjevu i (gotovo) svakom novčaniku.
Zahvaljujući modulima, optičarske
je trgovine bez neugodnih financij-
skih iznenađenja, moguće opremiti

60m2

417,32 € / m2

i djelomično i u cijelosti. Prilikom osni-
vanja ili renoviranja neke tvrtke, upravo
u vremenima gospodarske krize, riječ je
o nemilosrdnim brojevima i konkretnom
očekivanju dobiti; nijedna banka neće fi-
nancirati kule u zraku. A opremljena tr-
govina koja bi se pri optimističkim
očekivanjima dobiti mogla amortizirati
tek nakon osam ili deset godina, upravo
je jedna takva kula.
Opremanje trgovine sustavom modular-
nog namještaja dakle uistinu pruža
mnoge prednosti:

- individualne mogućnosti prilagodbe
te rješenja međusobno prilagođenih
pojedinih dijelova prostora, da bi se
mogla ostvariti baš onakva trgovina
kakvu ste zamišljali

- atraktivna cijena te ekonomičnost
zahvaljujući planiranju koje vodi ra-
čuna o količini raspoloživih sred-
stava te o standardima serijske
proizvodnje

- mogućnost nadopunjavanja; jam-
stvo da će naručivanje modula biti
omogućeno čitav niz godina

- uređenje trgovine nudi preduvjete
za marketing u trgovini

- mogućnosti financiranja preko lea-
singa.

Pretpostavka za koncept neke trgovine
opremljene modularnim namještajem
prije svega je razdvajanje prostora od
tehničko-instalacijskog dijela i uređenja:
pod, strop i zidovi imaju isto tako svoju
osobitost kao i električne i sanitarne in-
stalacije te instalacije grijanja, pa su
stoga često briga vlasnika nekretnine. U
usporedbi s konvencionalnim uređenjem
kod kojega barem jedan dio mora biti
povezan s podom, zidovima i stropom te

sadrži tehničke instalacijske elemente,
prostor može biti opremljen modularnim
namještajem po principu opremanja
stambenog prostora.
Dobrodošao dodatni efekt jest da su u
slučaju opremanja trgovine modulima
troškovi montaže neznatni te otpadaju
dani ili čak tjedni tijekom kojih trgovina
ne radi jer se preuređuje.
Prostor u optičarskim trgovinama, neovi-
sno o veličini i položaju, zapravo je mo-
guće podijeliti u pet zona:

- izlog
- prezentacija proizvoda na zidu
- površina za kretanje
- savjetovanje i usluživanje
- prijam i blagajna

Pred svaku od ovih zona postavljaju se
različiti zahtjevi. Znanje o specifično-
stima zona kao i njihovo prilagodljivo ko-
rištenje uvijek čine neizostavan sastavni
dio marketinškog koncepta svake trgo-

vine, te stoga izravno pridonose poslov-
nom uspjehu. Uz to su potrebne i moguć-
nosti individualizacije korištenjem boja
i materijala, kao i mogućnosti prilagodbe
postojećem korporativnom dizajnu.

Moduli koje proizvodi tvrtka Concept-s u
usporedbi s konvencionalnim, statičnim
uređenjem, koncipirani su na način da ih
je relativno lako moguće nadopuniti, iz-
mijeniti ili čak premjestiti na drugu lo-
kaciju. Module za prezentaciju okvira
naočala za korekciju vida moguće je na
vrlo jednostavan način prenamijeniti u
one za prezentaciju sunčanih naočala,
primjerice pozadinskim osvjetljenjem ili
zamjenom panela. Obrnuto također
funkcionira; za taj slučaj postoje reduk-
cijske kvačice za osiguranje dimenzi-
jama manjih okvira naočala za korekciju
vida. Na ovaj je način trgovinu s vrlo
malo izdataka moguće prilagoditi sezon-
ski; na primjer za promociju sunčanih
naočala.

Obala 026, 6320 Portorož
tel.: 05 677 67 40

ADRIA  PLAST d.o.o.

Pri ustanovitvi ali renoviranju nekega 
podjetja, {e posebej v ~asih gospodar-
ske krize, ko gre za neusmiljene {tevil-
ke in konkretna pri~akovanja dobi~ka; 
nobena banka ne ̀ eli financirati gradov 
v oblakih. In prav opremljena trgovina, 
ki bi se pri optimisti~nih pri~akovanjih 
dobi~ka lahko amortizirala {ele po 
osmih do desetih letih, je ena izmed 
tak{nih gradov v zraku.

Opremljanje trgovine s sistemom mo-
dularnega pohi{tva ima {tevilne pred-
nosti:
•	 individualne mo`nosti prilagajanja in 

re{itve za medsebojno prilagoditev 
posameznih delov v prostoru, da bi 
dobili prav tak{no trgovino, kot smo 
si jo zamislili,

•	atraktivna cena in ekonomi~nost za-
radi planiranja, ki upo{teva koli~ino 
sredstev, s katerimi razpolagamo in 
standarde serijske proizvodnje,

•	mo`nost dopolnjevanja; jamstvo, da 
je vrsto let omogo~eno naro~anje 
modulov

•	urejena trgovina je predpogoj za 
marketing v trgovini

•	mo`nost financiranja z leasingom.

Predpostavka za koncept neke tr-
govine, opremljene z modularnim 
pohi{tvom, je predvsem razdvajanje 
prostorov od tehni~no-instalacijske-
ga dela in ureditve: tudi tla, strop in 
stene imajo svoje lastnosti tako kot 
elektri~ne, sanitarne in grelne instala-
cije, zaradi ~esar o njih pogosto skr-
bi lastnik nepremi~nine. V primerjavi 
s konvencionalno ureditvijo, pri kateri 
mora vsaj en del povezan s tlemi, ste-
nami in stropom in ki vsebuje tehni~ne 
instalacijske elemente, je lahko prostor 
opremljen z modularnim pohi{tvom 

po principu opremljanja stanovanjskih 
prostorov. 

Dobrodo{el dodatni u~inek je seveda 
tudi to, da so v primeru opremljanja tr-
govine z moduli stro{ki monta`e mini-
malni, prav tako pa ni treba ve~ ~akati 
dneve ali celo tedne, ko je trgovina za-
prta zaradi preureditve.

Prostor v opti~nih trgovinah je mo`no 
ne glede na velikost in polo`aj razdeliti 
na pet con:
- izlo`ba
- predstavitev izdelkov na steni
- povr{ina za premikanje
- svetovanje in stre`ba
- sprejem in blagajna 

Od vsake cone imamo razli~ne zahte-
ve. Pogosto je znanje o posebnostih 
con in o njihovi prilagodljivi uporabi 
nujen in sestavni del marketin{kega 
koncepta vsake trgovine, kar seveda 

neposredno prispeva k poslovnemu 
uspehu. 
Poleg tega mora biti omogo~ena 
tudi individualizacija uporabe barv in 
materialov ter mo`nost prilagoditve 
obstoje~emu podjetni{kemu dizajnu.
Moduli, ki jih izdeluje podjetje Concept-
s, so v primerjavi s konvencionalnimi in 
stati~nimi ureditvami koncipirani tako, 
da jih je mo`no relativno brez te`av 
dopolnjevati, spreminjati ali celo pre-
mestiti na drugo lokacijo. Module za 
predstavitev okvirjev za o~ala za korek-
cijo vida je mo`no na enostaven na~in 
prenameniti v module za predstavitev 
son~nih o~al, na primer z osvetlitvijo 
ozadja ali zamenjavo panelov. Mo`no 
je seveda tudi obratno. Za te potrebe 
obstajajo redukcijske kljukice za zago-
tovitev dimenzij manj{ih okvirjev o~al 
za korekcijo vida. Na ta na~in je mo`no 
trgovino z zelo majhnimi stro{ki prila-
goditi sezoni; na primer za promocijo 
son~nih o~al. 

EYEBizz se je obrnil na podje-
tje Concept-s s pro{njo, da mu 
predlo`i ureditev treh trgovin s 
povr{inami 30, 60 in 90 kvadratnih 
metrov ter da mu pripravi kalkula-
cijo, iz katere se bo videlo, kako 
ugodno in sodobno se lahko uredi 
trgovina z opti~nimi izdelki. Vsa tri 
modela ureditve so bila utemeljena 
na istih predpostavkah:
•	vsi tlorisi vsebujejo vseh pet 

omenjenih con z ustreznim mo-
biliarom

•	v izra~unu so upo{tevani odprti 
predstavitveni sistemi

•	podro~je, v katerem so razsta-
vljena son~na o~ala je v celoti 
osvetljeno z osvetlitvijo ozadja, 
da kako bi se poudarile barve 
stekel

•	v podro~ju z okviri o~al za ko-
rekcijo vida so za shranjevanje 
predvideni vsebniki

•	vsi trije tlorisi imajo mo`nost 
poleg o~al za korekcijo vida in 
son~nih o~al predstaviti tudi 
kontaktne le~e in negovalna 
sredstva za le~e

•	v podro~ju svetovanja in po-
stre`be se nahajajo miza in stoli

•	za vse tri trgovine je predlagan 
kompleten pult s pripadajo~o 
opremo

•	v vsaki trgovini so za podro~je 
za premikanje na~rtovani prosto 
stoje~i prezenterji in zadovoljivo 
{tevilo ogledal

•	 izlo`beno podro~je je opremljeno 
z mizami za prezentacijo, s poli-
cami in vise~imi okvirji

•	kalkulacija temelji na bazni opre-
mi, v kateri so kljub temu vsebo-
vani vsi potrebni elementi.

Kot je razvidno iz na{e tabele, so 
predlagane re{itve presenetljivo 
poceni: odvisno od velikosti trgovi-
ne cena opreme zna{a od 415 do 
510 evrov po kvadratnem metru, 
seveda z opombo, da so gornje 
meje seveda vedno odprte. Razvi-
dno pa je tudi, da se lahko stro{ki 
za ureditev izra~unajo tudi z mno-
go kraj{im ~asom za amortizacijo, 
kot pa to sicer priporo~a prakti~ni 
obrazec „10 do 15 let“. To pa je 
pravzaprav najpomembnej{e. 
www.concept-sdesign.com

Cona 30 m2 60 m2 90 ml

Izlo`ba 1.287,50 € 3.149,80 € 3.879,00 €

Predstavitev na stenah 8.612,90 € 12.825,80 € 18.365,80 €

Povr{ina za premikanje 1.035,00 € 2.070,00 € 5.700,00 €

Svetovanje + stre`ba 1.631,00 € 2.607,00 € 4.406,00 €

Cena/m2 2.753,00 € 4.386,60 € 5.019,80 €

Sprejem + blagajna 15.319,40 € 25.039,20 € 37.370,60 €

Skupna cena 510,65 € m2 417,32 € m2 415,23 € m2
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+ za 12 in 15 o~al

+ zavarovanje proti kraji z zajlo

+ Kupcem so okvirji za presku{anje 
dostopni brez odklepanja.

+ v primeru po{kodovane zajle se 
oglasi opozorilni zvo~ni signal.

Novo

Zaradi neodvisnega izbora in presku{anja je u~inek prodaje 
ve~ji, dela je manj, izdelek pa je zavarovan proti kraji!

TURBO FILO je inovativen in zanesljiv sistem za 
prezentacijo o~al. Njegova posebnost je v naslednjem: 
o~ala varuje tanka zajla tako, da okvir spaja s sistem za 
prezentacijo. Kupec lahko vzame o~ala in jih preskusi, 
~eprav so o~ala stalno pritrjena na prezenter. Ko jih vrne, 
se zajla samodejno vrne v le`i{~e (maksimalna dol`ina 1 
m), okvir pa se ponovno fiksira v za~etni polo`aj.

V primeru po{kodovanja sistema z zajlo ali nasilnega 
odvajanja zajle iz okvirja se vklju~i opozorilni zvo~ni signal. 
Prodajno osebje v opti~ni trgovini je na ta na~in manj 
obremenjeno, saj kupci, ki `elijo preskusiti neki okvir, za 
to ne potrebujejo njihove pomo~i. 

Enota opozorilnega signala 
in baterije.  
Enota opozorilnega signala 
na vrhu ali v vzno`ju.

Nova generacija varnosti pri prezentiranju!

FILO FLEX, najnovej{i sistem prezentacije, je v celoti prilagojen 
za prezentiranje izdelkov na policah ali na drugih sistemih 
opreme v trgovini!

Da ne pozabimo... s pomo~jo sistema FILO FLEX je mo`no 
varno prezentirati ne samo okvirje za o~ala, pa~ pa ga lahko 
uporabljamo tudi za prezentacijo drugih izdelkov - od modnih 
dodatkov do multimedijev. Zaradi na{ega prefinjenega dizajna 
je mo`no panele, prilagojene sistemu FILO FLEX, opremiti tudi z 
osvetlitvijo ozadja.

Ve~ informacija po tel. +385 (0) 1-24 09 209.

FILO FLEX

• SUHO OKO

• TO^KE ZA CERTIFIKAT

• USTANOVITVENI KONGRES EAOO

• PRIZME, BERGLE IN BINOKULARNI VID

• OPTOMETRIJA IN POSTUROLOGIJA

• 23 VPRA[ANJ DR. EMILU OBLAKU

Inovativen sistem za zavarovanje izdelkov v prodaji na drobno
TUBIX FILO




